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Ficha técnica de la encuesta

Realizado por: Departamento de Criminologia de la Universidad de Estocolmo en
colaboracion con Transparencia por Colombia

Financiado por: Agencia Sueca de Cooperacion Internacional para el Desarrollo -

ASDI/SAREC

Empresa encuestadora: Invamer/Gallup de Colombia

Tamafio de la muestra: 302 encuestas realizadas en las ciudades de Bogota, Medellin,
Cali, Barranquilla y Bucaramanga

Fecha de recoleccion: Entre el 7 Abril de 2009 y el 22 Julio de 2009

Marco muestral: Empresas contribuyentes a las campafias electorales del 2006-2007
segun registros del Consejo Nacional Electoral y empresas no contribuyentes
registradas en la CAmara de Comercio de la respectiva ciudad

Método de recoleccion: Entrevista personal con el Gerente General /Presidente/
Vicepresidente/Propietario

Para mayor informacioén contactar a:

Elisabeth Ungar, Directora, Transparencia por Colombia.
eungar@transparenciacolombia.org.co

Paola Zuiiiga, Cordinadora del Area de Politica y Justicia, Transparencia por Colombia.
pzuniga@transparenciacolombia.org.co

www.transparenciacolombia.org.co
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Encuesta sobre la financiacion de las campaiias electorales
y la corrupcion politica en Colombia
(Resumen Ejcutivo)
Las donaciones

Las firmas  encuestadas  entregan
donaciones electorales principalmente a
los candidatos a corporaciones
municipales, esto es: Alcaldes (27,8%) y
miembros de los Concejos Municipales
(23,3%). En menor proporciéon se
entregan aportes a las campafias
presidenciales (a pesar de existir la
prohibicion legal de hacerlo), y a las de

Congreso y de nivel departamental. Dado
que las empresas apoyan a mas de un
candidato a la misma corporacién o a
candidatos al mismo cargo en diferentes
circunscripciones electorales, se puede
afirmar que no existe una identificacion
programatica por parte de este grupo de
donantes con los beneficiarios de tales
recursos.

Donaciones entregadas ...

.. a mas ... a candidatos que

Cargo aspirado .. en total de un candidato ganaron la eleccién
Alcalde 27,8% 12,5% 71,4%
Gobernador 7,4% 8,3% 84,6%
Presidente 12,5% 9,5% 90,9%
Concejo Municipal 23,3% 25,0% 70,7%
Asamblea Departamental 8,6% 20,0% 66,7%
Senador 10,2% 20,0% 83,3%
Representante a la CAmara 10,2% 29,4% 66,7%

El 54,9% de los encuestados manifesto
entregar apoyo en especie (publicidad,
transporte, comida) a los candidatos
mientras que solo un 37,7% reconocid
entregar dinero. En el 59,6% de los casos
las donaciones no superan los 5 millones,
aunque un 55% de las empresas
encuestadas entregd sumas superiores a
los 100 millones de pesos.

El 86,2% de las empresas dice revisar el
perfil del candidato antes de entregar la
donacién, el 56,0% lleva un registro
contable de las contribuciones efectuadas,
y sé6lo un 51,4% verifica si el candidato
registré debidamente la donacion.

La mayoria de las firmas encuestadas
(77,1%) no tiene politicas institucionales
para la entrega de donaciones electorales.

Los vinculos personales/familiares son la
razén que prevalece en el momento de
entregar las donaciones a las campafias
politicas (38,4%).

Forma de la donacidn entregada

Dinero 35,70%

Apoyo en especie 54,90%

Organizd una reunidn
politica

Dié dinero en eventos
para tal fin
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Responsabilidad social/civica
Espera transparencia

Apoya a amigos/familiares
Espera recibir apoyo

Por las propuestas del candidato

Para hacer publicidad

Razones para entregar donaciones electorales

2,7%

38,4%
15,8%
14,4%

Un 15,8% de las empresas entrega apoyo
electoral porque busca algo en retorno. A
un 10,1% de las firmas les fueron
ofrecidas compensaciones especificas al

efectuar la donacion
favorables regula-

momento de
(contratos, puestos,
ciones, entre otras).

Explicando la entrega de donaciones electorales en Colombia

Para explicar la entrega/no entrega de
donaciones a las campafias electorales, se
realizd un andlisis de regresion logistica
para encuestas donde la variable de
estratificacion fue la ciudad donde se
realizo la encuesta.

El andlisis reveld que los empresarios no
entregan donaciones porque consideran
que éstas corresponden a una practica de
corrupcion y porque creen que la calidad
de éste proceso es muy baja (54,9%).

Expedicién de leyes/regulaciones
Licitaciones en entidades estatales
Adquisicion directa de bienes o servicios
Financiacidn de las campafias politicas
Conciliaciones con entidades estatales

Nombramiento de empleados estatales

m Alta/Moderada calidad (Escala 4-5)

Percepcidn sobre la calidad de algunos procesos
estatales en Colombia (Escala 1 a 5)

0,
204% 30 106
15,1%
46,1%
12,2%
40,7%
54,9%
12,4%
42,2%
49,5%

Deficiente/Baja calidad (Escala 1-2)

Para el 94,4% de las firmas encuestadas
las donaciones a las campanas electorales
constituye una practica de corrupcién. En
comparacion con otras formas recono-
cidamente ilegales, la entrega de dona-

ciones es la practica de corrupcién mas
frecuente entre funcionarios de cargo
legislativo (32,2%), ejecutivo (43,6%) y
empresas del sector privado (46,2%)
segun los encuestados.
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El 65,1% de las firmas encuestadas cree
que las donaciones son usadas por las
empresas para obtener beneficios particu-

lares, y un 71,2% consideran que éstas
generan compromisos entre las partes
envueltas en dicho intercambio.

Practicas de corrupcidon mas extendidas entre diferentes actores

70%

60%
43,6%

46,2%

50%
33,5%

32,2%

40%

30%

20%
10%
0%

Alcaldes, Ministros y Concejales, Funcionarios Empresasdel
Gobernadoresy  Directoresde Diputadosy  publicosde nivel sector privado
Presidente entidades Congresistas medio o bajo
publicas

Las donaciones electorales son una forma

encuestados. La influencia que se puede
alcanzar con ambas practicas presenta una

® Dar/recibir pagos extra oficiales o sobornos
m Ejercer trafico de influencia en entidades estatales
Nombrar a amigos o familiares en cargos estatales
H Retribuir/solicitar compensaciones a donantes a las campaiias politicas
®m Comprar/vender votos durante las elecciones

tendencia similar. Sin embargo,

soborno para el 458% de los

Influencia alcanzada por diferentes actores cuando entregan
sobornos y donaciones electorales (Escala 1 a 5)

Sindicatos

Gremios empresariales 69,9%

81,1%

Contratistas estatales 1% 85,1%
2,9%
. . 84,2%
Empresas multinacionales 82,9%

90,7%

Grandes grupos empresariales 84,1%

20,7%

Pequefias y medianas empresas 21,1% 52,1%
21,7% 43,7%
Los ciudadanos en general 17,8% 60,4%
8 o 59,2%

® Sobornos Mucha/Moderada influencia (Escala 4-5)

Sobornos Ninguna/Poca influencia (Escala 1-2)

H Donaciones Mucha/Moderada influencia (Escala 4-5)

Donaciones Ninguna/Poca influencia (Escala 1-2)

una

pequefia proporcion de los encuestados
(4%) entregaria un soborno en lugar de
una donacidn a las campafias electorales.



